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Zielone umiejetnosci dla gospodarki

Nagradzanie innowacji w

SLP3.4
turystyce

Projekt edukacyjny (SLP) Samodzielne uczenie sie

e \Wiedza teoretyczna na
temat zrbwnowazonych
innowacji w dziedzinie
turystyki

o Doskonalenie krytycznych
umiejetnosci analitycznych

poprzez bezposredni
90 minut kontakt z' rzeczywistymi
przypadkami
e Wykorzystanie zdobytej
wiedzy na polu
zawodowym.
e Zwiekszenie $wiadomosci
na temat wzrostu
gospodarczego, zielonego i
integracyjnego.

Wedtug UNWTO? innowacja w turystyce, podobnie jak w innych dziedzinach, jest
dziataniem opartym na wspdtpracy miedzy rzgdami, Srodowiskiem akademickim,
korporacjami, mikro, matymi i srednimi przedsiebiorstwami (MSME) i firmami
rozpoczynajgcymi  dziatalno$¢, inwestorami, wspierajagcymi  partnerami
biznesowymi (akceleratorami, inkubatorami itp.) i innymi zainteresowanymi
stronami. Wspieranie udanego ekosystemu innowacji i przedsiebiorczosci
w turystyce wymaga potgczenia  wszystkich  zainteresowanych  stron
z mozliwosSciami wspotpracy i nadania priorytetu budowaniu potencjatu
w turystyce i technologii.

Zdolnos¢ do innowacji jest kluczowg wydajnoscig, ktéra tworzy przewage
konkurencyjng poprzez dostrzeganie lub odkrywanie nowego lub lepszego
sposobu dziatania na rzecz zréwnowazonej turystyki.

Celem tego dziatania jest dostarczenie uczniom praktycznego przyktadu
inicjatywy, ktéra promuje innowacje w sektorze turystycznym.

Uczniowie zdobedy bezcenne doswiadczenie zawodowe, jak réwniez kluczowe
umiejetnosci transferowalne, rozumiane jako kompetencje, ktére moga by¢
zastosowane w wielu réznych obszarach zréwnowazonej turystyki.

Wybrane studium przypadku jest przyktadem regionalnego konkursu na
innowacje w turystyce, ktéry zacheca do wspodtpracy w zespole, dzielenia sie
wiedza i otwartosci umystu.

! Innovation in tourism | UNWTO.



https://www.unwto.org/what-is-tourism-innovation

Obecnie pojedyncze przedsiebiorstwa turystyczne, a takze osrodki turystyczne
konkurujg na catym swiecie o innowacje i nowe produkty, aby uzyska¢ przewage
strategiczng, przyciggng¢ nowe segmenty klientow i ogdlnie przyczynic sie do
zrbwnowazonego rozwoju sektora. W tym kontekscie instytucje publiczne muszg
wspiera¢ innowacje poprzez swoje polityki i strategie. Srodowisko akademickie
przyczynia sie do tego poprzez tworzenie ram i modeli dotyczacych
zrébwnowazonych innowacji w turystyce i inteligentnych destynacji, ktore
stanowia punkt odniesienia dla instytucji publicznych, a takze dla startupéw oraz
mikro i matych przedsiebiorstw. Te ostatnie sg odpowiedzialne za rozwdj
i wdrazanie  przetomowych  technologii w  turystyce, zaspokajanie
i odzwierciedlanie potrzeb i wymagan podrdznych, tworzenie innowacyjnych
rozwigzan w turystyce, ktére wspierajg SDGs i polityki publiczne.
Niezbedne jest utatwienie proceséw innowacyjnych poprzez:
= Wspieranie strategicznych sojuszy pomiedzy uczelniami, osrodkami
badawczymi, klastrami i innymi instytucjami publicznymi i prywatnymi.
= Finansowanie talentéw, pomystéw, projektéw  prekomercyjnych
i komercyjnych.

Jak stwierdzono, innowacja w turystyce jest dziataniem opartym na wspodtpracy,
w ktdrym zarzadzanie jest kluczowym elementem, poniewaz bezposrednio
wptywa na to, czy - i w jaki sposdb - dokonuje sie rzeczywisty postep w kierunku
innowacyjnej i zrGwnowazonej turystyki.

Wyzwaniem tego SLP jest dostarczenie praktycznych i wykonalnych narzedzi,
pomagajacych promowaé innowacje w sektorze turystycznym poprzez
zachecanie do tworzenia ekosystemu innowacji w sektorze, angazujgcego
wszystkie kluczowe podmioty.

Miro in Cube, euroregionalny konkurs innowacji, skupiony na rozwigzywaniu
problemoéw sektora turystycznego. Jest on wspdtorganizowany przez rézne
samorzady regionalne przy wsparciu partneréw technologicznych. Na kazda
tegoroczng edycje wybierany jest konkretny temat dla sektora turystycznego.
Polega on na przeprowadzeniu 56-godzinnego hackathonu. Podczas konkursu
tworzone s3g zespoty, ktore przechodzg wstepny proces selekcji. Zespoty bedg
nastepnie korzysta¢ z mentoringu i warsztatow przez caty czas trwania konkursu
prowadzonych przez ekspertéw w dziedzinie turystyki, przedsiebiorczosci,
technologii i badan. Celem jest promowanie innowacji w turystyce poprzez
stymulowanie wspotpracy miedzy réznymi podmiotami.

Zobacz Miro in Cube contest

Po przestudiowaniu i zrozumieniu tej inicjatywy, zastandw sie nad ponizszymi
pytaniami i przygotuj argumentacje, aby zaproponowac lub nie te inicjatywe jako
dobrg praktyke promowania innowacji w sektorze turystycznym:

- Czy uwazasz, ze konkurs wnosi wktad i jest istotny dla zrownowazonej
turystyki? Jak nowe innowacyjne produkty wptywaja na bardziej
zrownowazony model turystyki?

- Dlaczego konieczne jest zaangazowanie w takg inicjatywe rdznych
podmiotéw z instytucji  publicznych,  Srodowisk  akademickich,
przedsiebiorcéw, inwestoréow?

- Jakie sg gtéwne pozytywne i negatywne aspekty, ktore mégtbys podkresli¢
w odniesieniu do tej inicjatywy?

- Czyuwazasz, ze tego typu inicjatywa moze by¢ powielana w celu promowania
zréwnowazonych innowacji w turystyce?



https://www.programmemiro.fr/en/miro-in-cube/
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