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PRZYDZIELONY TEMAT: Zielone umiejetnosci dla gospodarki

ORGANIZACJA PARTNERSKA: Future in Perspective Ltd.

TYTUL WEBQUEST: Kampania na rzecz gospodarki wspdtdzielenia:

Gospodarka wspoétdzielenia [poziom zaawansowany]

WPROWADZENIE

Dzielenie sie, wspdtpraca, ponowne wykorzystanie i dbato$¢ o Srodowisko przy
jednoczesnym zminimalizowaniu naszego $ladu ekologicznego to niektére z nawykow, ktdre
musimy utrzymywac dla dobra wszystkich, w tym naszej planety. Tak wiec recykling i
odpowiedzialna konsumpcja sg niezbedne w naszym codziennym zyciu, co rdwniez przynosi
nam korzysci, poniewaz pomaga nam oszczedzadé. Idea wspdinej konsumpcji pojawita sie
pod koniec lat 70-tych XX wieku. XX wieku. Jednak ten sposdb konsumpcji osiggngt swoj
szczyt dopiero w 2008 roku, z powodu kryzysu gospodarczego. Oprécz oszczedzania
pieniedzy dzieki kolaboratywnej konsumpciji, dgzy ona do zaprzestania kompulsywnej
konsumpcji i nieograniczonego gromadzenia przedmiotdw.

. tego powodu zacheca do wynajmowania, dzielenia sie, oddawania lub ponownego
wprowadzania do obrotu naszych débr, tak aby nadal krgzyty w obiegu, a ich zywotnosé
mogta by¢é maksymalnie wykorzystana. Gospodarka cyrkulacyjna jest bezposrednio
zwigzana z tg koncepcjg. Mozna rozrézni¢ trzy rodzaje systemow wspdinej konsumpcii:
system oparty na produktach, rynek redystrybucii i wspdine style zycia. System oparty na
produktach jest najbardziej znany. Opiera sie on na wspdtdzieleniu pojazdu zamiast jego
zakupu lub korzystaniu z miejskiej ustugi rowerowej zamiast zakupu roweru.

Na rynkach redystrybucji chodzi o to, by da¢ nowe zycie lub nowe zastosowanie produktowi,
ktérego juz nie uzywamy. Typowym przyktadem sq sklepy z uzywanymi rzeczami, takimi jak
ksigzki, ubrania czy meble. Jednak w ostatnich latach w Internecie pojawity sie aplikacje do
sprzedazy ubran, ktérych juz nie sprzedajemy, a takze inne strony i platformy, na ktérych
oferowane sq na sprzedaz wszelkiego rodzaju produkty. Wreszcie, styl zycia oparty na
wspodtpracy polega na wymianie lub dzieleniu sie czasem, pieniedzmi lub umiejetnosciami z
innymi osobami w oparciu o wspdlne zainteresowania. Przyktadem tego jest wynajmowanie
pokoi w domu lub wymiana domu podczas wakacji. Ale takze wymiana innych produktdw,
takich jak ubrania i przedmioty dla dzieci, poniewaz maluchy rosng bardzo szybko i niektdre
z produktéw, ktére sg dla nich nabywane, sg ledwo wydawane. Jednym z najbardziej
wyrazistych przyktaddédw produktdw, ktdre warto kupic¢ z drugiej reki.

Krotko mowige, kiedy korzystamy z ktérego$ z tych systemdw wspdlinej konsumpcii,
przyczyniamy sie do zmniejszenia zuzycia energii i zasobdw naturalnych. Ponadto, mozemy
zaoszczedzi¢, poniewaz koszt jest obnizony, a oferta zwiekszona. A jesli chodzi o srodowisko,
to minimalizujemy jego zanieczyszczenie i przyczyniamy sie do zrdwnowazonego rozwoju.




ZADANIA

W poprzednim WebQuest: Ekonomia wspdtdzielenia [Poziom podstawowy], badaliscie
podstawy ekonomii wspdtdzielenia i dlaczego jest ona wazna. To doprowadzito Cie do burzy
mozgdw i pomystdw na wtasng inicjatywe zwigzang z ekonomiq wspdtdzielenia. Teraz
nadszedt czas, aby wprowadzi¢ swoje pomysty w zycie, tak abys mogt je wdrozy< w swojej
okolicy!

Nastepnie bedziesz musiat rozwing¢ swdj pomyst, ocenigjgc, jok to bedzie dziataé, z kim
bedziesz wspobtpracowac i jak rozpoczgé swoje nowe przedsiewziecie biznesowe! W tym
WebQuescie zostaniesz poprowadzony przez serie zadan, ktére pomogg Ci dowiedziec sie
wiecej o ekonomii wspdtdzielenia. Bedziesz wykonywad zadania w matych grupach po 2-3
osoby. Kiedy skohczysz to zadanie, bedziesz gotowy do wdrozenia swojego pomystu i
wprowadzenia zmian w swoim hotelu! Dzieki temu bedziesz w stanie wdrozy¢ swoje
inicjatywy z zakresu ekonomii wspdtdzielenia w hotelu; pomagajgc srodowisku, przyciggajac
klientdw i obnizajgc koszty. Zaczynajmy!

PROCES

Krok 1: Zacznij dziataé!

Gospodarka wspdtdzielenia napedzana jest przez wspdine wartosci. Konsumpcja oparta na
wspotpracy ma  szanse na nowo wyobrazi¢ sobie branze turystyczng i zachecié
konsumentdéw z catego $wiata do uczestnictwa w tym modelu spoteczno-ekonomicznym.
Po burzy mdzgdw na temat biznesplanu gospodarki wspdtdzielenia [Poziom podstawowy],
teraz nadszedt czas, aby wprowadzi¢ swoéj pomyst w zycie! Chcesz rozpoczgé kampanie
rzeczniczg w swoim regionie, aby zacheci¢ wiecej oséb do rozwazenia wdrozenia inicjatyw
z zakresu ekonomii wspdtdzielenia.

Bedziesz musiat zrobi¢ kilka badan na temat tego, jak prowadzi¢ kampanie poparcia. Da to
mieszkancom, turystom i przedsiebiorcom mozZliwo$¢ dziatania i poszerzenia spotecznosci
zwolennikéw. Moze to miec realny wptyw, zaréwno na gospodarke, jak i na srodowisko.

Aby dowiedziec sie, czym jest rzecznictwo interesdw, kliknij na ponizsze linki:
What is advocacy?

Advocacy and its categories

Everything about advocacy

What is advocacy and why is it important?2

Aby uzyskaé informacje na temat tego, czym jest kampania rzecznicza, kliknij na ponizsze
linki:

e Whatis an advocacy campaign?

e The theory of change for advocacy and campaigns

Krok 2: Dlaczego rzecznictwo?

Teraz, kiedy juz rozumiesz funkcje i wptyw kampanii rzeczniczej, czas zastanowic sie, jak moze
ona przynie$¢ korzysci Twojej inicjatywie ekonomii wspdtdzielenia. Twoja kampania moze nie
tylko zacheci¢ innych do zaangazowania sie, ale takze sprawic, ze Twoja firma bedzie sie
wyrézniac na tle innych. Wdrazanie zmian, ktére przynoszg korzysci biznesowi i starajq sie
pomodc srodowisku, z pewnosciq zyska zainteresowanie opinii publicznej!



https://www.culturepartnership.eu/en/publishing/advocacy-course/what-is-advocacy
https://www.scie.org.uk/advocacy/commissioning/inclusion
https://www.lobbyists4good.org/advocacy
https://www.endvawnow.org/en/articles/92-what-is-advocacy-and-why-is-it-important.html
https://www.salsalabs.com/blog/advocacy-campaign-planning
https://www.youtube.com/watch?v=eJPK7oZaK70

Aby uzyskac¢ wiecej informacji na temat korzysci ptyngcych z kampanii rzeczniczej, kliknij
na ponizsze linki:

e The Benefits of Advocacy Campaigns

e The benefits of online advocacy

e The Business Benefits of Environmental Advocacy

Aby zapoznac sie z przyktadami kampanii rzeczniczych, kliknij na ponizsze linki:
e Examples of global advocacy campaigns
e Examples of successful advocacy campdigns

Przyktady udanych kampanii mogg zainspirowac¢ Cie do realizacji Twojego pomystu! To
moze pomdc Ci zademonstrowad swojg inicjatywe modelu biznesowego gospodarki
wspdtdzielenia, a jednoczesnie poczu¢ motywacje do dziatanial

W nastepnym kroku bedziesz musiat odkry¢, jak promowac swojq inicjatywe biznesowqg w
zakresie ekonomii wspoétdzielenia poprzez kampanie rzecznictwa. W tym celu musisz
dowiedzie¢ sie, jak osiggnac swoje cele za pomocg metody SMART.

Krok 3: Pozostaé SMART

Wprowadzenie w zycie Twojego modelu biznesowego oznacza wyznaczenie osiggalnych
celéw. Mozna to osiggngc¢ dzieki metodzie SMART. Pomoze Ci to uzyskac¢ poczucie kierunku
i pomoze Ci zorganizowac sie oraz osiggnqc i zrealizowac swoje celel

S Szczegbtowe

M Mierzalne

A Zorientowane na
dziatanie

R Relistyczne

T Terminowe

Wdrazanie celéw SMART moze pomdc w przeksztatceniu Twojej inicjatywy biznesowe;j
zwigzanej z gospodarkqg wspdtdzielenia w sukces. Kiedy juz przeanalizujesz kroki, ktdre
podejmiesz w swojej kampanii rzeczniczej, upewnij sie, ze wypetnite$ ponizszg tabele, aby
mie¢ pewnos¢, ze ustalite$ i osiggngtes swoje cele.



https://upleaf.com/nonprofit-resources/campaigns/why-advocacy-campaigns-are-strategic/
https://www.salsalabs.com/blog/advocacy-campaign-strategies-techniques
https://www.chamber-business.com/blog/the-business-benefits-of-environmental-advocacy
https://borgenproject.org/5-advocacy-examples-fight-global-poverty/
https://callhub.io/advocacy-campaigns-examples/

Cele SMART dla Twojej kampanii rzeczniczej

Wskazéwki: Twéj cel:

SICZIEGOLOWE e Corobie?

e Kiedy torobie?

e Dlaczego®?

MIERZALNE e W jaki sposdb bedziesz
Sledzi¢ swoje postepy?e

e Czy mozesz ustawic¢
znaczniki postepu?

ZORIENTOWANE e W jaki sposdb zrealizujesz
NA DZIALANIE swoj cel?

e Jakie dziatania  musisz
wdrozy¢, aby osiggngc

swdj cele

REALISTYCZNE e Czy jeste§ entuzjastycznie
nastawiony do swojego
celu?

e CzyTwdj celjest osiggalny?

TERMINOWE e Czy masz wyznaczony
termin realizacji swojego
celu?

e Czy jest to realistyczny
tfermin?g

e Czy mozesz wyznaczad
sobie mate cele, aby
osiggnqc¢ ogdiny postep?

Krok 4: Wskazowki i triki

Teraz, kiedy masz juz opracowany plan dziatania, nadszedt czas, aby zapoznac sie z
kilkoma wskazdéwkami na temat tego, jak mozesz z powodzeniem przeprowadzi¢ swojq
kampanie na rzecz gospodarki wspdtdzielonej! Te wskazdéwki mogg pomdc Ci mied
najlepsze szanse na rozpoczecie kampanii rzecznictwa, tworzgc wiekszy wptyw!

Aby uzyska¢ informacje na temat wskazéwek dotyczgcych prowadzenia kampanii
rzeczniczej, kliknij na ponizsze linki:
e 4stepsin planning an advocacy campdadign
Strateqies and techniques for your advocacy campaign
Advocacy strategies for a successful campaign
Strategies for your campaign [Infographic]
Six Steps to an effective campaign



https://www.soapboxengage.com/blog/1849-4-easy-steps-to-planning-an-effective-advocacy-campaign
https://www.salsalabs.com/blog/advocacy-campaign-strategies-techniques
https://info.votervoice.net/resources/13-advocacy-strategies-for-running-a-successful-campaign
https://www.thecampaignworkshop.com/infographics/advocacy-campaign-infographic-seven-strategies
https://www.youtube.com/watch?v=atbZYs215Uw

Nastepnie wypetnij Liste kontrolng kampanii rzeczniczej, aby sprawdzi¢, czy osiggniesz swoje
celel

Lista kontrolna kampanii rzecznictwa intereséw

Czy Twoja kampania ma jasny i mierzalny
cel(e)?

Czy stworzytes plan oparty na celu(ach) i
celu(ach)?

Czy ustaliliscie harmonogram?

Czy rozpowszechniono informacje o
kampanii (online i/lub offline)?

Czy skonsultowates sie z ekspertami w celu
uzyskania wsparcia?

Krok 5:

Po zakonczeniu etapu planowania kampanii rzeczniczej, czas przejs¢ do dziatanial Aby z
powodzeniem przeprowadzi¢ kampanie, musisz zdoby< uwage opinii publicznej. Pomoze to
znalez¢ zainteresowane strony i zacheci ludzi do zaangazowania sie w Waszqg inicjatywe
ekonomii wspodtdzielenial Mozesz zdecydowacd sie na kampanie online w mediach
spotecznosciowych, a moze nawet w swoim hotelu! Diaczego nie wyprobowac wielu opcji,
aby mie¢ pewnose, ze dotrzesz do jak najwiekszej grupy docelowej?

Aby dowiedziec sie, jak prowadzié kampanie online, kliknij na ponizsze linki:
e How to Create a Social Media Campaign
e The Do's and Don'ts of Online Campaigning

Aby dowiedzie¢ sie, jak prowadzi¢é kampanie offline, kliknij na ponizsze linki:
e Effective Offline Marketing for your campaign
e Public Speaking Tips for Your Campaign
e Tips for your Offline Campaign

Dobra robotal Nadszedt czas, aby podzieli¢ sie swoimi pomystami z mieszkahcami,
pracownikami i turystami, ktérzy odwiedzajg Twéj region. Poprzez swojg kampanie mozesz
zachecic innych do zaangazowania sie w Twojq inicjatywe ekonomii wspdtdzielenial W ten
sposdb nie tylko zdobedziesz klientele i ocenisz, jak uruchomi¢ swdj start-up, ale takze
podkreilisz znaczenie nietradycyjnych modeli biznesowych, ktére mogg przynie$c korzysci
branzy turystycznej, promujgc jednoczesnie zrdéwnowazony rozwdjl Dobra robotal



https://sproutsocial.com/social-media-campaigns/
https://www.theguardian.com/global-development-professionals-network/2014/jul/15/16-dos-and-donts-of-online-campaigning-clicktivism-digital-activism-kony
https://www.liveplan.com/blog/10-effective-offline-marketing-ideas-for-startups-in-2015/
https://www.saintleo.edu/blog/9-tips-improve-your-public-speaking-skills
https://knowhow.ncvo.org.uk/how-to/how-to-run-effective-campaigns

OCENA

Jako samoocene do tego WebQuestu, mozesz napisac krétkg autorefleksje o dtugosci
okoto 500 stéw na temat tego, jak odebrates to doswiadczenie. Ponizsze pytania pomogg
Ci w dokonaniu autorefleks;ji:

Co z tego ¢wiczenia wydato Ci sie najwazniejsze?

Czy jeste$ zmotywowany, aby dowiedziet sie wiecej o ekonomii wspdtdzielenia?2
Dlaczego? Dlaczego nie?

Czy mozesz pomysle¢ o innych sposobach, ktére mogtyby promowac

zrdbwnowazony rozwdj w sektorze turystycznym?e Czy mieszczg sie one w kategorii
ekonomii wspoétdzielenia?

Czy uwazasz, ze XXXX pomogt w XXXX

Czy uwazasz, ze poprzez nauke o ekonomii wspdtdzielenia mozesz zacheci¢ innych
do wprowadzania zréwnowazonych zmian w sektorze turystycznym?2 Wyjasnij swojg
odpowiedz.

Aby sprawdzi¢ swojg wiedze po ukonczeniu tego WebQuestu, wypetnij ponizszy quiz
wielokrothego wyboru:

1.

Ktéra z ponizszych definicji jest poprawng definicjg Gospodarki Wspdtdzielenia?

a) Model ekonomiczny oparty na dzieleniu sie zasobami.

b) Model ekonomiczny, w ktérym aktywa sq wspdtdzielone pomiedzy osobami,
ZAzZwWYyCzqj za pomocq Internetu.

c) Model ekonomiczny oparty na porownywaniu standardu zasobow.

d) Model ekonomiczny oparty na kradziezy zasobdw od innych oséb, za pomocqg

Infernetu

Gospodarka wspodtdzielenia jest korzystna dla srodowiska. Prawda czy Fatsze
a) Prawda
b) Fatsz

Gospodarka wspotdzielenia jest rdwniez okre$lana ktérym z ponizszych termindw:
a) Gospodarka konsumpcyjna

b) Gospodarka ukryta

c) Gospodarkg wspdtpracy

d) Gospodarka kreatywna

The Sharing Economy refers to which of the following:
a) Gospodarka Business to Peer

b) Gospodarka Business to Business

c) Gospodarka Peer to Business

d) Gospodarka Peer to Peer

Ktére z ponizszych list sg przyktadami firm dziatajgcych w ramach Gospodarki
Wspétdzielenia?

a) Tesco, Aldi, Lidl, Uber

b) Uber, Airbnb, BlaBlaCar, TaskRabbit

c) Lyft, Airbnb, Google, Amazon

d) Apple, Uber, Samsung, Spotify




PODSUMOWANIE

Dobra robota! Ekonomia wspodtdzielenia utatwia konsumentom dostep do ustug i
oszczednosci. Promuje réowniez kontakt z lokalnymi ludZmi, nowe do$wiadczenia bez
koniecznosci korzystania z konwencjonalnych ustug. Wdrazajgc swdj biznes oparty na
ekonomii wspoétdzielenia, masz mozliwo$¢ wykorzystania zasobdw, przyniesienia korzysci
swoim konsumentom i wspierania lokalnego biznesu w Twojej okolicy. Dzieki temu stwarzasz
mozliwosci optymalizacji zasobdéw i szanse dla swoich konsumentdw. Poprzez swojq
Kampanie Promocyjng mozesz zainspirowac innych do zaangazowania sie w ten model
wspotpracy, promujgc zrbwnowazony rozwoj w sektorze turystycznym! Gratulujemy!

“Mozliwosci migracji z gospodarki opartej na posiadaniu do tej opartej na dzieleniu sie sg
nieograniczone.”
- Jay Samit

Zrédto: https://pixabay.com/illustrations/nature-earth-sustainability-leaf-3294632/



https://pixabay.com/illustrations/nature-earth-sustainability-leaf-3294632/
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